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Claro ejemplo de que el
marketing viral no sélo esta
reservado para las grandes
multinacionales es el caso de
Conzumo.com. Aungue |a
empresa llevaba funcionan-
do ya mas de dos afios ven-
diendo a través de Internet
componentes informéticos
y tecnologicos, sus respon-
sables decidieron lanzar una
campaiia de mérketing viral,
en diciembre pasado, con el
objetivo de dar a conocer

mds laempresa y mostrar las
ventajas de realizar compras
online. “Grabamos un video
divertido, sencillo y directo,
que lleva por titulo La ver-
dad al desnudoy lo colga-
mos en Youtube, asi como
en otras webs similares. Tam-
bién lo mandamos por co-
rreo electrénico a unas 6.000
direcciones de nuestra base
de datos y el resultado ha si-
do sorprendente. De hecho,

ya se han registrado mas de

conZumo.com

iMejor compra online!

CONZUMO.COM DESCUBRE LA VERDAD AL DESNUDO

m-m \’I'SItBSOl VfdeO'. se-
fala Eduardo Sénchez, di-
rector general de Conzu-
mo.com. La empresa consi-
dera muy bien invertidos los
14.000 euros que costd pro-
ducir el video. “Hemos nota-
do también un importantein-
cremento de trafico en nues-
tra pagina web y recibimos
muchas més peticiones que
de costumbre de gente inte-
resada en nuestros produc-
tos”, sefala Eduardo.



