Cuando la politica
se olvida de los
emprendedores

Los promotores de pymes innovadoras,
pieza clave en la creacion de empleo, se
quejan de falta de apoyo institucional

- ISABEL LAFONT
Madrid

Arriesgan su patrimonio perso-
nal, su prestigio segiin en qué
ambitos es minimo y, si fraca-
san, la sociedad les colgard un
sambenito. Los emprendedores
nunca lo han tenido ficil en Es-
pafia y, sin embargo, convertir-
se en uno de ellos puede acabar
siendo la tinica solucién para
muchas de las 4,9 millones de
personas que yva engrosan las fi-
las del desempleo. En ese con-
texto, la mayoria se queja de la
ausencia de propuestas para fa-
vorecer la creacion y la promo-
cién de pequefias empresas en
los programas electorales de los
candidatos municipales y auto-
ndmicos madrilefios.

Un grupo de emprendedores
afincados en Madrid demuestra
que hay alternativas al funciona-
riado o a la ndémina de emplea-
do. Todos comparten una carac-
teristica: han puesto en marcha
negocios basados en Internet,
en las redes sociales y en las nue-
vas plataformas maoviles, inexis-
tentes hace 15 afios, como los
smartphones o el iPad. A partir
de ahi todo es una casuistica de
trayectorias profesionales, for-
maciones y tipos de actividad.
#Cuil es la diferencia con los mi-
les de negocios que caldearon la
burbuja de los noventa? “La ex-
periencia”, asegura John Wood,
gue con 20 afios fundd una de
aquellas empresas que subieron
como la espuma para luego vola-
tilizarse. Una década después si-
gue en la brecha, esta vez con

Implicate.org. una agencia de
comunicacion especializada en
instituciones sin dnimo de lucro
o con fines sociales o0 medioam-
bientales. Un sector que se adap-
ta como un guante a las nuevas
formas de comunicacién surgi-
das en la Web y las redes socia-
les, como las campaiias virales.
“En los noventa nadie sabia qué
era Internet. Hoy lo conocemos
bien y los modelos de negocio
estin mds refinados. Eso si, na-
die vendri a darte una financia-
cién colosal para montar una
web para mascotas. Para captar
fondos de un inversor le tienes
que presentar un producto que
tenga ya 100.000 usuarios, por
ejemplo”, afiade.

Pablo Alvarez, consultor es-
pecializado en internacionaliza-
cidn de empresas innovadoras,
identifica dos perfiles tipo de
emprendedor: “Uno es el joven
dindmico, con buena formacion

e _Efadémica v algo de experiencia

ternacional; otro, el profesio-
nal con una larga experiencia
€N una gran empresa”,

La opacidad tipica de mu-
chos negocios de los noventa ha
desaparecido. A veces las ideas
son tan sencillas como la venta
online de cartuchos de tinta:
“En Espaiia el comercio por In-
ternet representa solo el 2%,
frente al 6% 6 7% de los paises
escandinavos. Yo creo que ha-
bréd un crecimiento exponencial
¥ ese retraso es una oportuni-
dad de negocio”, asegura Niklas
Gustafson, fundador de Conzu-
mo.com. Ademas de ampliar su
catilogo con productos dietéti-

“Con cinco millones
de parados, las
pymes son las que
arreglaran la cosa”

—r=:

“En Espana, montas
una empresa

y empiezas a

saltar obstaculos”

cos para deportistas, este empre-
sario sueco, residente en Ma-
drid desde 1998, apunta hacia
Latinoamérica.

No es el finico que esta listo-

para cruzar fronteras. Miguel
Angel Diez, fundador de Redka-
raoke.com, se instala en San
Francisco a partir de junio para
lanzar en todo el mundo su ka-

raoke online, que ya funciona

en Estados Unidos y Japén con
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cos para deportistas, este empre-
sario sueco, residente en Ma-
drid desde 1998, apunta hacia
Latinoamérica.

No es el inico que esti listo -

para cruzar fronteras. Miguel
Angel Diez, fundador de Redka-
raoke.com, se instala en San
Francisco a partir de junio para
lanzar en todo el mundo su ka-
raoke online, que ya funciona
en Estados Unidos y Japén con

catilogos de canciones especifi-
cos. Sonia Villanueva, fundado-
ra de la firma de disefio e inno-
vacion Noneko, también explo-
ra la posibilidad de poner un
pie en Estados Unidos: "Seria
muy itil que se crease alli una
incubadora institucional que fa-
cilite y oriente a las empresas
espafiolas que quieran dar el sal-
to", indica.

Pero la lista de quejas de los
emprendedores es larga. “En Es-
paiia, montas una empresa y em-
piezas a saltar obstdculos”, se la-
menta Evelio Perea, fundador
de ‘Science Tools, una empresa
especializada en el sector sanita-
rio, que ofrece formacién y una
plataforma de intercambio a mé-
dicos, enfermeros y farmacéuti-
cos. La clave es que cambie la
valoracion social del riesgo: “En
Estados Unidos no hay miedo al
fracaso: si te va mal, es un acti-
vo. Aqui, si emprendes un pro-
yecto y no sale, estds acabado”.
Gauthier Peyrouzet, socio de

Gluly, firma que ha desarrollado
un software que permite crear
una red social a partir de cual-
quier web corporativa, cree que
no queda méis remedio que apo-
var a las pequefias empresas pa-
ra reducir el desempleo: “Cuan-
do se llega a cinco millones de
parados, no va a ser Telefonica
la que va a solucionar la situa-
cidn, sino la pequefia y mediana
empresa innovadora. Las insti-
tuciones tienen que apoyar la
contratacion con menores car-
gas sociales”.

Segiin el informe Global En-
trepreneurship Monitor (GEM),
que en Espafia coordina la IE
Business School, la actividad em-
prendedora total, calculada co-
me porcentaje de poblacién de
entre 18 y 64 afios que estd invo-
lucrada en una actividad em-
prendedora de reciente crea-
cién —hasta 42 meses— se situd
en Espaiia en el 4,3% en 2010, el
nivel mas bajo desde que se ini-
cid este proyecto en 2000. La
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cifra es inferior a la media de las
economias méds avanzadas —un
* 5,6%— v queda muy a la zaga de
paises como Islandia (el mas em-
- ¢con una tasa del

_10,6%), Australia (7,8%), Norue-
ga (77%) o Estados Unidos
(7.6%). “Tiene que haber un cam-
‘bio cultural, que la gente deje
de pensar que te tienes que fo-
rrar comprando y vendiendo ca-
sas. Estaria muy bien que se
crease un fondo de inversion
con aportaciones de mil euros
de madres, por ejemplo. Tene-
mos que dejar de ser paseado-
res de turistas. Pero estonovaa
surgir de un movimiento ciuda-
dano; tiene que venir de arriba”,
clama Josu Rebollo, socio de
Gluly. Pepe Arcos, fundador de
Noneko, apunta a las deficien-
cias del sistema educativo: “La
formacién en nuevas tecnolo-
gias es escasa. Ademas, el didlo-
go entre la Universidad y las em-
presas es inexistente. En Esta-
dos Unidos, Stanford esta meti-
da en el capital de muchas em-

Sobre todo, la escasez de fi-
nanciacion es el principal freno
a la creacion de empresas. "Esta-
mos a afios-luz en captacién de
fondos e inversores”, sefiala Da-
vid Moreno, consejero delegado
de Impok, una red social finan-
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ciera que permite a sus partici-
pantes compartir sus carteras
de inversién. “Se tira de las 3F,
Friends, Fools and Family
[amigos, tontos y familiares] en
la primera ronda de financia-
cion v, a partir de ahi, es dificilisi-
mo conseguir mas”, afiade, El in-
cipiente desarrollo de las firmas
de capital riesgo en Espafia se
desbaraté con la crisis financie-
ra de 2008. Ese afio, este tipo de
inversion alcanzd en Espaiia su
médximo histérico, 426 millones
de euros; en 2010 tan solo llegd a
218,6 millones de euros. Tampo-
co abundan los business angels,
inversores dispuestos a impul-
sar proyectos innovadores.
Conclusién, los emprendedo-
res espafioles se financian por
vias mds precarias. Todos em-
plean sus ahorros, algunos sus
finiquitos y, muchos, las 3F. “Mu-
chas de estas empresas innova-
doras quieren abrirse a Estados
Unidos, no solo por el mercado,
sino por la visibilidad que gana-
rian ante las firmas de capital
riesgo”, sefiala Alvarez. -~
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